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CZESC A: Najwazniejsze cele do realizacji w roku 2025
(w tej czesci planu nalezy wskazac nie wigcej niz pie¢ najwazniejszych celéw przyjetych przez ministra/kierownika jednostki do realizacji w zakresie jego wlasciwosci)

Mierniki okreslajace stopien realizacji celu

branzy turystycznej
w danym roku do
roku bazowego (w
%)

dotarcia, celem dziatan bedzie zachecenie turystéw do
podrézowania po Polsce,

- promocja wysokiej jakosci produktow turystycznych,
przede wszystkim w oparciu o produkty certyfikowane
oraz Polskie Marki Turystyczne,

- diagnoza podazy z zakresu turystyki rowerowej

- rozwdj i promocja produktéw turystycznych wpisujgcych
sie w zasady zrbwnowazonego rozwoju.

Dziatania z zakresu komunikaciji i wspétpracy w sektorze
turystyki, takie jak:

- spotkania i konferencje, w tym Forum POT-ROT-LOT,
- wspbtpraca z podmiotami z sektora przemystu spotkan,

Odniesienie
Lp. Cel Planowana warto$¢ do Najwazniejsze zadania stuzace realizacji celu do.dokumentu
Nazoa osiagniecia na koniec o chara.lkterze
roku, ktérego dotyczy strategicznym
plan
1 2 3 4 5 6
1 g‘c’:’;?ksjed'ge Liczba odbiorcéw 100.40% 1. Promowanie turystyki na rynku krajowym
infor?r?acji 7 zakresu informacji z zakresu W ramach tego obszaru prowadzone beda:
turystyki turystyki =~ Dziatania zwigzane z certyfikowaniem i promocijag
konsumentom oraz gostarczongj do produktow turystycznych, takie jak:
branzy turystycznej ol - promocja, z wykorzystaniem mediéw o wysokim zasiegu




- inicjowanie projektoéw taczacych dziatania réznych
podmiotéw na rzecz rozwoju turystyki na poziomie
regionalnym i lokalnym,

- budowanie wiedzy dotyczacej znaczenia turystyki jako
gatezi gospodarki.

- wspotpraca z partnerami na rzecz pozyskiwania
kongreséw w ramach Programu Ambasadoréw
Kongreséw Polskich.

Dziatania z zakresu transferu wiedzy, takie jak:

- realizacja projektow badawczych dotyczgcych popytu i
podazy ustug turystycznych,

- badania pozycji i wizerunku Polski na wybranych
rynkach emisyjnych,

- gromadzenie i wykorzystanie analiz i danych
dotyczacych turystyki ze zrédet zewnetrznych,

- wymiana wiedzy poprzez duze wydarzenie branzowe w
formie np. kongresu,

- wspolpraca ze $wiatem nauki oraz udziat w
wydarzeniach edukacyjnych z zakresu turystyki,

- wspotpraca w ramach stowarzyszen i organizacji
miedzynarodowych.

2. Promowanie atrakcyjnosci turystycznej Polski
za granica
W ramach tego obszaru prowadzone beda:

Kampanie i zadania promocyjne w turystyce
wypoczynkowej za granicg, takie jak:

- wysokozasiegowe kampanie wizerunkowe realizowane
réwnolegle na wybranych rynkach,

- promocja turystyki kulturowej i miejskiej na wszystkich
rynkach emisyjnych,

- promocja turystyki wypoczynkowej, aktywnej i
specjalistycznej na wybranych rynkach emisyjnych,

- promocja oferty turystyki kulinarne;,

- promocja podczas waznych wydarzen o charakterze
miedzynarodowym m.in. Prezydencji Polski w UE czy
EXPO25 w Osace,




- zwiekszanie dostepnosci oferty na rynkach emisyjnych
poprzez warsztaty branzowe, podréze dla przedstawicieli
branzy i wydarzenia targowe,

- budowanie wiedzy i pozytywnego wizerunku Polski jako

celu podroézy m.in. poprzez realizacje podrézy dla

mediéw.

Dziataniami objete zostanie ponad 30 rynkéw.

Kampanie i zadania promocyijne w przemy$le spotkanh za

granica, takie jak:

- udziat w targach i warsztatach, wraz z przedstawicielami

polskiej branzy przemystu spotkan, jako narzedzie

pozyskiwania wydarzen konferencyjnych i kongresowych,

- prezentacja mozliwosci organizacji w Polsce kongresow,

konferencji i podrézy motywacyjnych poprzez realizacje

podrézy dla branzy i mediéw, prezentacji oraz publikaciji,
3. Utrzymanie i rozwdj Polskiego Systemu

Informacji Turystycznej (PSIT)

Na rzecz PSIT prowadzone bedg takie dziatania jak:

- edukacja na rzecz podnoszenia jako$ci w zakresie

stacjonarnej informacji turystyczne;j,

- rozwo6j narzedzi wspierajgcych dziatanie informaciji

turystycznej,

- wspoipraca w zakresie oznakowania atrakcji i miejsc

turystycznych w systemie znakéw drogowych,

Dziatania w zakresie Narodowego Portalu Turystycznego

(NPT) obejmuija:

- aktualizacje i uzupetnianie tresci i materiatow

audiowizualnych,

- promocja tresci z wykorzystaniem mediow
spotecznosciowych,

- wsp&ipraca z kreatorami tresci — influencerami,
ambasadorami miejsca,

- dziatania z zakresu marketingu bezposredniego i
remarketingu.




CZESC B: Cele priorytetowe wynikajace z budzetu parnistwa w uktadzie zadaniowym do realizacji w roku 2025

(w tej czesci planu nalezy wymieni¢ cele zadan w budzecie parstwa w ukfadzie zadaniowym, w ramach czesci budzetowych, ktorych dysponentem jest minister,
wskazanych jako priorytetowe na potrzeby opracowania projektu ustawy budzetowej na rok, ktérego dotyczy plan, wraz z przypisanymi im miernikami oraz
podzadaniami stuzgcymi realizacji tych celéw. Nie nalezy wymieniac celéw uprzednio wskazanych w czesci A.)

Mierniki okre$lajace stopien realizacji celu

Lp. Cel TR L Podzadania budietow:ve stuzgce realizacji
Nazwa osiagniecia na koniec roku, Ll
ktorego dotyczy plan
1 2 3 4 5
1.
2.
3.




CZESC C: Inne cele przyjete do realizacji w roku 2025
(w tej cze$ci planu, nalezy wskazac cele przyjete do realizacji, ktére nie zostaly wymienione w cze$ci A lub B)

Mierniki okreslajace stopien realizacji celu®

Planowana wartos¢

Lp. Cel 0 do osiagniecia na Najwazniejsze zadania stuzace realizacji celu
s koniec roku,
ktérego dotyczy Plan

1 2 3 4 5

1. S Caloksztalt dzialan zwigzanych z promocja Polski
ivtycifrisalcei?ffafrt:fuu:f(;rty przez polskich sportowcéw lub kluby sportowe w

A ‘ . S sportach druzynowych uczestniczacych we

turystycznej Polski poprzez Liczba wykorzystanych do promocji oferty 6 wspblzawodnictwie Sportowym organizowanym
dziatania realizowane przez turystycznej Polski dyscyplin sportowych P p y g y

przez polskie zwigzki sportowe oraz biorgce udziat w
mi¢dzynarodowych rozgrywkach sportowych (czesé
25 Kultura fizyczna)

polskich sportowcow lub
kluby sportowe







